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CENTRO*
Arezzo Coop.fi

Un iconico landmark urbano, ma anche un contenitore sostenibile
per un‘esperienza evoluta di shopping: il nuovo CENTRO*Arezzo
Coop.fi si svincola dai dettami concettuali del tradizionale centro
commerciale per proporsi come polo di socialita e di svago

perfettamente integrato con la citta.

| complesso, aperto nel 1938, é stato infatti sottopo-

sto a un‘importante rigualificazione estetica e funzio-

nale che ne ha completamente modificato I'identita e
la relazione con I'ambiente circostante.
Il progetto di Piuarch, incaricato da Unicoop Firenze, si
sviluppa a partire dalla ripetizione della forma cerchio,
motivo cardine del logo della societa, e dall'idea di un
nastro fluido e tridimensionale, che diventa ora pro-
spetto, ora invece percorso distributivo tra le differenti
funzioni. Sono coinvolti, in questo concept, una plurali-
ta di elementi: I'involucro, caratterizzato da una dualita
cromatica e compositiva, si coniuga alle rinnovate mo-
dalita di fruizione dell’edificio, arricchito nella proposta
commerciale e nella pil ampia offerta di aree di sosta e
interazione dedicate soprattutto ai bambini.
All'esterno, due fasce tra loro sovrapposte generano la

facciata: il basamento, scandito da un melange di colori
che richiamano il tipico cotto aretino, & contrapposto a
un nastro continuo in vetroresina di colore bianco, de-
finito da aperture circolari di diametro variabile tra i 20
€1 50 cm con un dinamico effetto optical. Ispirato alla
grafica del logo Coop, il medesimo schema identifica
quindi la superficie del volume verticale, concepito da
Piuarch con l'obiettivo di instaurare un dialogo diretto
con il contesto storico e paesaggistico di Arezzo.
All'interno, prosegue nuovamente il tema della griglia
forata, che i snoda anche nelle porzioni del soffitto del-
le gallerie commerciali, strutturate sull'idea della stra-
da e della piazza, secondo una naturale prosecuzione
dell'articolazione del tessuto urbano esistente.

Esito di un progetto orientato ai valori di sostenibilita
ambientale, rapporto con il verde, qualita dei materiali e



delle relazioni spaziali, CENTRO*Arezzo & il primo segno
di una delle possibili forme attraverso cui la grande di-
stribuzione pud influenzare positivamente |‘evoluzione
della citta e le sue dinamiche. Uno stato ulteriormente
avvalorato dal CNCC Deep Renovation & Design Awards,
prestigioso riconoscimento, promosso dal Consiglio Na-
zionale dei Centri Commerciali, assegnato proprio al
progetto di Piuarch per la categoria "complessi oggetti
di ristrutturazione”, nella sezione da 5.000 a 30.000 mg.

Scheda tecnica

Ubicazione: Arezzo

Committenti: Unicoop Firenze
Superificie: 20'000 mq

Data: 2017

Progetto Architettonico: PIUARCH
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Piuarch

Fondato nel 1996 da Francesco Fresa, German
Fuenmayor, Gino Garbellini & Monica Tricario,
Piuarch & uno studio formato da quaranta tra
architetti e ingegneri provenienti da ogni parte
del mondo, guidati dai quattro partner e da 8 as-
sociati. 5i occupa di architettura, spaziando dal
retail per la moda alla progettazione di edifici per
uffici, sino allo sviluppo di complessi residenzia-
li, piani urbanistici e interventi di recupero per la
cultura.

Vincitore del premio "Architetto Italiano dell’an-
no 2013 e di due Medaglie d'cro per Menzione
d'Onore alla Triennale di Milano, pitl volte esposto
alla Biennale di Architettura di Venezia, e uno dei
principali nomi della scena architettonica milane-
S, CON NUMerosi progetti sviluppati per prestigio-
si brand di moda (Dolce&Gabbana, Gucci, Given-
chy) e realizzati a livello internazionale,
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